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Der Verband und sein Magazin

Mit iiber 175.000 Mitgliedern und Forderern
ist der Bund Naturschutz (BN, Landes-
verband Bayern des BUND) der groBte
Natur- und Umweltschutzverband Bayerns.
Gegriindet 1913, setzt sich der BN seit fast 100
Jahren fiir den Erhalt einer vielfaltigen, gesunden
und lebenswerten bayerischen Heimat ein.

Eine groBe Stéarke des BN ist seine Verwurzelung
im ganzen Land. Ein Netzwerk von iiber 750
BN-Gruppen schiitzt flachendeckend bedrohte
Tiere, Pflanzen und Landschaften. Zugleich ver-
tritt der BN-Landesverband die Interessen seiner
Mitglieder in Politik, Verwaltung und Wirtschaft.
Die Jugendorganisation JBN ist Bayerns groBter
Jugendumweltverband.

Beilagen . Beihefter
Konditionen . Rabatte
Daten

So konnte der BN bis heute unter anderem diese

Erfolge verbuchen:

* Mitgriindung der Nationalparke Bayerischer
Wald und Berchtesgaden

* Bewahrung der frei flieBenden Donau vor
Staustufen und Kanalisierung

* Wiedereinbiirgerung von Wildkatze und Biber

¢ Initiierung des ,Griinen Bandes" in Deutsch-
land und Europa

* Etablierung Bayerns als gentechnikfreie Zone
und als Musterland der Erneuerbaren Energien

Das Magazin Natur+Umwelt informiert die
Mitglieder des BN seit 1918 iiber die Arbeit
des Verbandes und iiber alle Bereiche des
Natur- und Umweltschutzes.

8 Allgemeine Geschaftsbedingungen
10 Werte

Laut Leserbefragung ist es fiir die BN-Mitglieder das
mit Abstand wichtigste Medium in diesem Sektor.

Das moderne Magazin bietet seinen Lesern heute

* Hintergriinde zu aktuellen Umweltthemen

* spannende Naturberichte

* Portraits engagierter Personlichkeiten

* Reisereportagen iiber Europas schonste Ziele

* Ratgeber fiir gesundes, umweltgerechtes Leben

» groBformatige Bilder der schonsten Tiere und
Pflanzen

» altersgerechte Beitrage fiir Kinder und
Jugendliche

* abwechslungsreiche Bildungsangebote

* Berichte lber die BN-Arbeit
in allen Regionen Bayerns Bund

Naturschutz

in Bayern e.V.



Natur+Umwelt

Magazin 2

Das Mitgliedermagazin

Druckauflage /‘\
104.000 Exemplaren (IVW, 3/2011) ,‘i\__
Distribution

99.641 Exemplare lber den Postvertrieb
Hiervon werden insgesamt 1.127 Exemplare
an die gesamte Presse in Bayern, sowie

an bayerische Abgeordnete verteilt und in
Arztpraxen (hauptsachlich Regensburg und
Straubing) ausgelegt.

2.859 Exemplare an Neumitglieder,
Infostande sowie als Mitgliederwerbung

Fiir die Mitglieder und Forderer
ist der Bezug im Beitrag enthalten.

Erscheinungsort
Regensburg

Erscheinungsweise
4 xim Jahr

Verbreitungsgebiet
Bayern

Die Inhalte
e 1/2012: Rettet unsere Bienen

Unsere Honigbienen sind in Gefahr. Liegt es
an gentechnisch veranderten Pflanzen,

dass sich Falle von Massensterben haufen?
Wie wir den fleiBigen Insekten helfen konnen —
auch im eigenen Garten.

2/2012: Postfossile Mobilitat

Die notwendige Energiewende ist ohne eine
Verkehrswende nicht zu schaffen. Doch

zu der fiihrt kein Weg, solange Schienennetze
schrumpfen und Flughafen wachsen.

Tragen E-Autos und E-Bikes zur Losung bei?

e 3/2012: Naturschutz entlang der Isar
Am ,griinen” Fluss reihen sich Brennpunkte
des Umweltschutzes — von der umstrittenen
Wasserkraftnutzung im Oberlauf bis zum
Naturschutzgebiet Isarmiindung, das durch
den Donauausbau gefahrdet ist.

e 4/2012: Titelthema noch offen
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Lese- und Konsumverhalten

Die Leser sind zu
e 51% Manner und 49% Frauen
* (iber 50% sind zwischen 30 und 50 Jahre alt
* (iber 40% sind alter als 50 Jahre
* 51% von ihnen haben groBes Interesse
an Werbung

Diese Leser sind eine interessante Zielgruppe —
besonders fiir die Anbieter von hochwertigen,
nachhaltigen Produkten und Dienstleistungen.
Denn nach eigenen Angaben sind sie:
e sehr qualitiatsbewusst
e auBerordentlich kaufkraftig:
22,5% verfligen iiber mehr als 3.500 Euro
monatliches Nettoeinkommen
e {iberdurchschnittlich gebildet:
45% haben einen Hochschulabschluss

Das Magazin wird von ca. 175.000 Menschen
je Ausgabe gelesen.

Konsumverhalten und Interessen
Der Konsum der Leser ist nachhaltig orientiert:

61 % kaufen Lebensmittel mit Biosiegel
39% interessieren sich fiir 6kologische
Einkaufshilfen

18% interessieren sich fiir Mobilitatsangebote
14% interessieren sich fiir 6kologisch
orientierte Versicherungen

Weitere Themen, die fiir die Leser von
groBem Interesse sind:

Natur- und Tierschutz (19,8 %)
Naturheilkunde (17,5%)

Reisen (16,6 %)

Okostrom (15,2 %)
Naturtextilien (13,3%)
okologische Geldanlagen (11 %)

Besonders das Reisen hat einen hohen Stellenwert:
28% verreisen 1x im Jahr
32% verreisen 2x im Jahr
16 % verreisen 3x im Jahr
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Formate . Preise 4

FormatgroBen 1]
in mm, Breite x Hohe 2]

Druckauflage - 104.000 Exemplare (IVW, 3/2011) /‘i\

Grate
in Seitenteilen n€ F1210 x 280 F1103 x 280 F1210x 138
s/w 2/3farbig  4-farbig
1/1 2.000,- 2.350,- 3.485,-
1/2 hoch / quer 1.100,~ 1.200,- 1.850,-
1/3 hoch / quer 700, 850, 1.230,-
1/4 hoch / quer /eck 650,- 680, 920,-
1/6 hoch / eck 320,- 400,~ 610,-
1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch
160 x 242 F1188x 78 F143x 242
H67 x 280 F1210x90 149 x 280
Termine
Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss
1 24.02.2012 05.01.2012
2 25.05.2012 05.04.2012
3 17.08.2012 29.06.2012
4 16.11.2012 28.09.2012
. 1/4 Seite quer 1/4 Seite eck 1/6 Seite
Anlieferung der Druckvorlagen 3 Werktage f188x57 92 x119 60 x 119
nach Anzeigenschlusstermin F1210x 67 F1103x 138 Mo2x78
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Beilagen . Beihefter

T~

Beilagen sind der Zeitschrift lose beigefligte
Drucksachen. Sie konnen verarbeitungs-
fertig vom Auftraggeber angeliefert oder auf
Anfrage durch uns hergestellt werden.

i

//_\\;—‘\\

Beihefter sind fest in die Zeitschrift integrierte
Drucksachen/Prospekte. Sie konnen ver-

arbeitungsfertig vom Auftraggeber angeliefert
oder auf Anfrage durch uns hergestellt werden.

Ad-Specials sind Postkarten-Beihefter, die
durch Heftung fest mit der Zeitschrift verbun-
den sind. Sie konnen mit Hilfe der Perforation
leicht herausgelost werden.

Beilagen Beihefter Beigeheftete Postkarten
82,— € je angefangene 1.000 Exemplare 4 Seiten 87,— €/Tsd. 4/1 50,— €/Tsd.
8 Seiten 97,- €/Tsd.

bis 25 g Einzelgewicht.
Hoheres Gewicht auf Anfrage.

Mindestpapiergewicht
100 g/gm (Einzelblatt)

Mindestformat
105 mm x 148 mm

Hochstformat
200 mm x 260 mm

Teilbelegungen

Mindestauflage: 25.000 Exemplare.

Fiir weitere Informationen fordern Sie bitte
unser Formular ,Beilagenhinweise” an.

umfangreichere Beihefter auf Anfrage

Mindestpapiergewicht
80 g/gm bei 4-seitigem Beihefter

Unbeschnittenes Format

vorderer Schenkel 215 mm x 315 mm
hinterer Schenkel 225 mm x 315 mm
Kopfbeschnitt 5 mm, FuBbeschnitt 30 mm

Sonderformate auf Anfrage. Anlieferung fertig
gefalzt und unbeschnitten.

Druck und Papier sind in diesen Preisen ein-
geschlossen.

Tip-On-Postkarte

Preise auf Anfrage. Voraussetzung: Trager ist
eine Basisanzeige 1/1 Seite.

Format je Postkarte

Hochformat: 90 mm x 140 mm

Querformat: 140 mm x 90 mm

Beikleber und Warenproben
Auf Anfrage

Anlieferung
Die Anlieferung von Beilagen und Beiheftern
erfolgt 10 Werktage vor Erscheinungstermin.
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Konditionen . Rabatte

Friihbucher-Rabatt

7.5%

Rabatte nach Malstaffel

2 Anzeigen in 12 Monaten 5%
3 Anzeigen in 12 Monaten 10%
4 Anzeigen in 12 Monaten 15%

Rabatte bei Stellenanzeigen

30%
50%

Stellenangebote
Stellengesuche

Agenturen Wir gewahren Agenturen einen
Rabatt von 15%.

Fir Postkarten-Beihefter kann kein Abschluss-
Rabatt gewahrt werden.

Sonderrabatte fiir einmalige
Ereignisse und Projekte

50%

Platzierungszuschldge Es werden keine
Zuschlage erhoben. Platzierungswiinsche werden
nach Maoglichkeit bertlicksichtigt.

Farbzuschlage gelten fiir Normfarben nach
Euroskala und werden voll rabattiert. Fiir den
Druck von Sonderfarben, die durch Zusammen-
druck nicht erreichbar sind, werden entstehende
Mehrkosten berechnet. Diese Kosten sind nicht
rabattfahig. Geringe Tonwertabweichungen sind
im Toleranzbereich des Offset-Druckverfahrens
begriindet.

Zahlungen sind 10 Tage nach Erhalt der Rechnung
fallig. Verzugszinsen werden in der Hohe der
bankiiblichen Zinsen fiir Dispositions-Kredite
berechnet. Bankeinzug ist moglich.

Geschaftsbedingungen Fiir die Abwicklung
von Auftragen gelten die aktuellen Geschafts-
bedingungen.

Portomehrkosten fiir Beilagen und Beihefter
Zusatzlich berechnet werden die zum Zeitpunkt
des Erscheinens geltenden Portomehrkosten.
Diese sind nicht rabattierfahig und werden zum
Anzeigenschluss fiir die Abonnentenauflage
vorab in Rechnung gestellt.

Riicktrittstermine Stornierungen sind bis
Anzeigenschluss ohne Berechnung einer
Stornogebiihr moglich. Fiir Stornierungen bis
eine Woche nach Anzeigen-schluss erheben wir
eine Stornogebiihr von 10% des Nettopreises;
bei Stornierungen danach muss der volle
Anzeigenpreis entrichtet werden.

Abweichend hiervon gilt fiir Beilagen-, Beihefter-,
Postkarten- und Sonderformat-Buchungen:
Stornierungen sind bis vier Wochen vor Anzeigen-
schluss des Hauptmediums moglich. Fiir
Stornierungen nach Beginn dieser Frist bis zum
Anzeigenschluss fallt eine Stornogebiihr von
10% des Nettopreises an; bei Stornierungen
nach Anzeigenschluss ist der volle Preis zu
entrichten.

Bankverbindung Sparkasse Niirnberg
BLZ 760 501 01, Konto 503 31 88
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Datenformate

e PDF 1.3 mit eingebetteten Schriften,
Farb-/Graustufenbilder in 300dpi.

e Offene Dateien (Quark, InDesign) mit
verwendeten Bildern und Schriften, wenn

diese nicht als Outline oder Kurven umge-

wandelt wurden

¢ Platzierte EPS-, Tiff- und andere
Dateien (ebenfalls mit den enthaltenen
Schriften)

Datenlieferung

e per E-Mail
an produktion@zweiplus.de

¢ digitale Daten per CD
an Zweiplus Medienagentur
Produktion N+U
PallaswiesenstraBe 109
64293 Darmstadt

e per FTP-Server: Zugangsdaten
auf Anfrage bei Frau Raabe
Tel. 06151 8127-203

Heftformat 210 mm x 280 mm

Satzspiegel 188 mm x 242 mm
Beschnittzugabe AuBenseiten je 5 mm
Anschnittgefahrdete Elemente miissen oben, unten
und seitlich mindestens 5 mm zum beschnittenen
Endformat nach innen gelegt werden.
Rasterweite 60 Linien/cm (150 Ipi)
Rasterpunktform Eliptischer Punkt
Druckverfahren Rollenoffset (Heatset)
Verarbeitung Riickendrahtheftung

Papier Inhalt: 60g/gm

100% glanzend gestrichen Recycling
Postkarten: 150g/gqm

100% mattgestrichen Recycling

Druckreihenfolge Schwarz, Cyan, Magenta, Gelb

Flachendeckung Rollenoffset: max. 280 %

Proofs oder Kontrollausdrucke Um Fehler

zu vermeiden, ist es bei der Ubermittiung der
digitalen Daten unbedingt erforderlich, dass
folgende Unterlagen zur Kontrolle vorliegen:

e s/w: Ausdruck

o farbig: Einen mit den digitalen Daten identischen,
farbverbindlichen Proof erstellt mit Medienkeil nach
PSO_LWC_Standard_eci.icc bzw. ISO46L)

Hinweis Aufgrund der Herstellungsweise des
Papiers konnen leichte Farbabweichungen
entstehen, die aber keinen Grund fiir eine
Reklamation darstellen.

Ohne entsprechenden Ausdruck oder Farb-
proof kann keine Gewahr fiir die
Vollstandigkeit der belichteten Daten und
des Druckergebnisses iibernommen werden.
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Fiir Anzeigen und Fremdbeitrage in Zeitungen
und Zeitschriften

1. Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden
Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag
liber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
eines Werbungtreibenden oder sonstigen Interessen-
ten in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.
2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung
innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzu-
rufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
veroffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt,
innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch (ber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge
hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die
der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten,
den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem
der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn
die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich
des Verlages beruht.

5. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die
erklartermaBen ausschlieBlich in  bestimmten
Nummern, bei bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht
werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der
Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen
Vereinbarung bedarf.

Textteilanzeigen sind Anzeigen, die maximal mit einer
Anzeigenseite an den Text angrenzen! Anzeigen, die
aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich
gemacht.

6. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage auch
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses und
Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form abzulehnen, wenn deren
Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen
verstoBt oder deren Verdffentlichung fir den Verlag
unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei
Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern auf-
gegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und
deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken
oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht ange-
nommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

7. Fir die rechtzeitige Lieferung geeigneter, einwand-
freier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeig-
nete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der
Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrlei-
stet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitat im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Maoglichkeiten.

8. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise
unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsmin-
derung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber
nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde.

Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemes-
sene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige

erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein
Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgangig-
machung des Auftrages.

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungs-
verletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und
unerlaubter Handlung sind auch bei telefonischer Auf-
tragserteilung ausgeschlossen; Schadensersatz-
anspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug
sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren
Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige
oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir
Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, sei-
nes gesetzlichen Vertreters und seines Erfillungs-
gehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden
wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt
unberihrt. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haf-
tet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe
Fahrlassigkeit von Erflllungsgehilfen, die nicht leiten-
de Angestellte sind; in den iibrigen Féllen ist gegen-
liber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit
dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis
zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.
Reklamationen miissen, auBer bei nicht offensicht-
lichen Mangeln, innerhalb vier Wochen nach Eingang
von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

9. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
Wunsch und nur fir Textteilanzeigen geliefert. Der
Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit
der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag
beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm inner-
halb der bei der Ubersendung des Probeabzugs
gesetzten Frist mitgeteilt werden.

10. Sind keine besonderen GroBenvorschriften
gegeben, so wird die nach Art der Anzeige ibliche,
nachstrealisierbare AnzeigengroBe der Berechnung
zugrunde gelegt. Preisanderungen bleiben vorbehal-
ten. Es gilt die am Erscheinungstag giiltige Preisliste.
11. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leis-
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tet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage
nach Veroffentlichung der Anzeige iibersandt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an lau-
fenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung verein-
bart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung
werden nach der Preisliste gewahrt.

12. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung
des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstel-
len und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag
berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigen-
abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungs-
ziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem
Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhan-
gig zu machen.

13. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch
einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte,
Belegseiten oder vollstandige Belegnummern gelie-
fert. Kann ein Beleg nicht mehr be-schafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages lber die Veroffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

14. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstiicke,
Matern und Zeichnungen sowie vom Auftraggeber
gewinschte oder zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen
hat der Auftraggeber zu tragen.

15. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem
Abschluss liber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamt-
durchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden

Insertionsjahres, die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannte durchschnittliche Auflage, oder wenn
eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittlich
verkaufte Auflage des vergangenen Kalenderjahres
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur
dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel,
wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exempl. 20
v.-H., bei einer Auflage bis zu 100.000 Exempl. 15
v.-H., bei einer Auflage bis zu 500.000 Exempl. 10
v.-H., bei einer Auflage ber 500.000 Exempl. 5 v.-H.
betragt. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preismin-
derungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag
dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten
konnte.

16. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anfor-
derung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach
Ablauf des Auftrages.

17. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Ge-
schaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen
Sondervermaégen ist bei Klagen der Gerichtsstand des
Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im
Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt
sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt
des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten, zum
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz
oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand des
Verlages vereinbart.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlages
a) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind
verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und

Abrechnungen mit den Werbung Treibenden an die
Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag
gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber
weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

b) Die allgemeinen und die zusatzlichen Geschaft-
bedingungen des Verlages gelten sinngemaB auch fiir
Auftrage iiber Beikleber, Beihefter oder technische
Sonderausfiihrungen. Jeder Auftrag wird erst nach
schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechtsver-
bindlich.

c) Bei Neuaufnahme einer Geschéaftsverbindung
behélt sich der Verlag vor, Vorauszahlung zum
Anzeigenschlusstermin zu verlangen.

d) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung
fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fir
die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und
Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den
Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen
aus der Ausfihrung des Auftrages, auch wenn er
storniert sein sollte, gegen den Vertrag erwachsen.
Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen
daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beein-
trachtigt werden.

e) Bei Betriebsstorungen oder in Fallen hoherer
Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrs-
storungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energie-
verknappung und dergleichen — sowohl im Betrieb des
Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der
Verlag zur Erfilllung seiner Verbindlichkeiten bedient —
hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verof-
fentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80%
der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften
oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom
Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlags-
auslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen
Verhaltnis gekiirzt, in dem die garantierte verkaufte
oder zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgeliefer-
ten Auflage steht.




lhr Partner fiir Medien

MEDIENAGENTUR

Wir, die Zweiplus Medienagentur, sind die
Marketingagentur des Bund Naturschutz und
betreuen neben Magazinen viele weitere Publika-
tionen — sowohl Print- als auch Online-Medien.
Wir haben uns auf Verbande und Organisationen
spezialisiert. Seit 1992 arbeiten wir in den
Bereichen Freizeit, Mobilitat, Politik, Soziales,
Umwelt und Natur. Unsere Kunden profitieren
von unserer Kompetenz im Marketing, beim
Gestalten und Produzieren zahlreicher Magazine
sowie beim Vertrieb von Medienprodukten. Wir
sind in den jeweiligen Branchen unserer Kunden
bestens vernetzt und identifizieren uns mit deren
ethischen Grundsatzen.

Wir setzen hochste MaBstabe an

° zuverlassige Qualitat

« faires Miteinander

* nachhaltiges Arbeiten und Wirken sowie

* hundertprozentige Unabhangigkeit der
Redaktionen, mit denen wir zusammenarbeiten.

MaBstabe, die selbstverstandlich auch fiir die

von uns vertretenen Verbande und Medien gelten.

Gerne informieren wir Sie lber unsere Dienst-
leistungen rund um die Themen Zeitschriften,
Anzeigenmarketing und Vertrieb.




Gerne informieren wir Sie iiber unsere Dienstleistungen
rund um das Thema Zeitschriften und Vermarktung.

Marketingagentur Anzeigenleitung Herausgeber
Annette Selzer BN - Bund Naturschutz in Bayern e.V.
Zweiplus Medienagentur Tel. 06151 8127-200, selzer@zweiplus.de Peter Rottner (Landesgeschaftsfiihrer)
Petra Wedel e.K. Anzeigenverkauf und Beratun Dr.-Johann-Maier-StraBe 4
PallaswiesenstraBe 109 . g g 93049 Regensburg
Nicole Deege
64293 Darmstadt . )
(Beilagen, Sonderwerbeformen und Kooperationen) .
Tel. 06151 81270 Tel. 06151 8127-101, deege@zweiplus.de Redaktion
Fax 06151 893098 Y0 /0% deeg pIuS. Manfred GéBwald
www.zweinlus. de Claudia Schmidt
ZWEIpluS. Tel. 06151 8127-207, claudia.schmidt@zweiplus.de s
Torsten Schrader
Tel. 06151 8127-208, schrader@zweiplus.de
Anzeigendisposition/Kleinanzeigen
Christine Schiffer : ind lhr
o ; dienagentur, S
Tel. 06151 8127-205, schaeffer@zweiplus.de Wir, die Zwelplus Me das Heft 1/2012.
1’ Doreen Raabe Ansprechpartner fur betreut Sie die Agentur
MEDIENAGENTUR Tel. 06151 8127-203, raabe@zweiplus.de Ab Ausgabe 2/2012 be

,Runze &Casper”.
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